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ZAKLADNE INFORMACIE O PROJEKTE

ZlepSenim bezpecnosti ulic v okoli $kél, skvalitnenie verejného priestranstva a zvysSenie slobody
pohybu deti.

Koordinator projektu:

Organizacia:  Rada rodicov skoly pri Zakladnej Skole Belehradska 21, Kosice

Sidlo: Belehradska 21, KoSice 040 13, KoSice 1, KoSicky kraj
Forma: obcianske zdruzZenie

ICO: 45008655

Web: www.rrb21.org

Predmet ¢innosti: Ciefom &innosti RRS na $kole je spolupracovat s vedenim skoly a jej pedagogickym
zborom. Spolocne s vedenim skoly participujeme na projektoch prindsame zlepSenia a moZnosti
formou intenzivnej spoluprdce.

Kontakt:
Statutar: Alexandra Cavarova, Predseda, +421 904 421 209, alexandra.cavarova@rrb21.org
Projekt. lider: Peter Vrabel, Clen, +421 917 836 205, peter.vrabel@rrb21.org

Financné operacie
Bankové spojenie: Slovenska Sporitelfa
IBAN: SK77 0900 0000 0004 4761 8018
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POPIS PROJEKTU

Deti potrebuju pohyb a slobodu, aby boli zdravé, aktivne a nezdvislé. DneSné deti maju
pritom mensiu slobodu pohybu ako ich rovesnici v minulosti. To ich oberd o prirodzené

socidlne interakcie a rozvoj ich socidlnych zruc¢nosti.

Rada Rodi¢ov skoly pripravila projekt Ulice pre nase deti, ktory ma zlepsit bezpeénost ulic v okoli
§kél a vrétit detom vyrastajucim na sidlisku Tahanovce slobodu pohybu po svojich susedstvach.
Cielom projektu je zvysit percento skoldkov, ktori chodia do skoly pe3o, na bicykli alebo verejnou

hromadnou dopravou a pripravit pre to podmienky na uliciach ndsho mesta.

Projekt reaguje na sucasnu situaciu, kedy stale viac deti vozia rodicia do Skoly autom, a to aj
napriek tomu, Ze byvaju v jej blizkosti. Ciefom projektu je rovnako tak zlepsit povedomie deti

o pravidlach cestnej premavky a informovat ich o mobilite s dérazom na pesiu chédzu.

POTREBY A DOVODY VINIKU

Aj napriek existencii obc¢ianskych zdruZeni, organizacii a firiem, ktoré podporuju mobilitu, nie
je vytvoreny dostatocny priestor kde by mala verejnost priestor na vyjadrenie svojich poZiadaviek na

verejny priestor. Prave projekt Ulice pre nase deti by odstartoval pilotnou fazu mozného riesenia.

Poznatky ziskané v pripravovanej pilotnej realizacii projektu sa vyuZziju pri rozsireni projektu na dalsie
Skoly ¢i mestské Casti. Zdmerom je zvysit bezpecnost vdaka zlepseniu prehladnosti ulic, upokojeniu
dopravne;j situacie v okoli $kol a aj motivovanim rodi¢ov k zmene spravania, aby postupne upustili od

vozenia deti do Skoly autom.

Projekt Ulice pre nase deti by sme radi odstartovali pilotnymi aktivitami na zdkladnej Skole
Belehradska 21, KosSice - Sidlisko Tahanovce, ktort navitevuje 750 deti. Nachadza sa na ulici
spravovanej mestom KosSice, susedi s viacerymi zdnami a dopravna situdcia pred nou je kazdé rano

naroc¢na.



Fazy projektu
Harmonogram socio-priestorového mapovania a participativneho procesu. ,Casové os
projektu” zjednodusene vysvetluje jednotlivé etapy a postupy zberu a vyhodnotenia
informacii.
Februar 2023
Projektové spracovanie konceptu. Forma a podrobnosti o projekte.
Marec 2023
Dotaznikovy prieskum vnimania situdcie.
April 2023
Vyhodnotenie dotazniku, zmapovanie podnetov na verejny priezor.
M3j - 2023
Fokusové skupiny deti - vychadzky s detmi (Deti, Uéitelia, Odbornici).
Mapovanie trasy dochadzky do sSkoly (pripomienky a nazor deti ich vnimanie priestoru).
Jun 2023
Stretnutie pri mape - vnimanie mapy z pozicie rodicov a ostatnych aktérov.
Jul 2023
Spracovanie vystupov a ich vyhodnotenie - graficky
August 2023
Okruahly stél - stretnutie s odbornikmi, korekcia a mozZnosti
September 2023
Spracovanie zaverec¢nych redlnych a moznych opatreni.
Oktober 2023
PredloZenie opatreni autoritdm mestska ¢ast a mesto.
November 2023
Vyhodnotenie opatreni a zapracovanie pripomienok autorit.
December 2023

Celkové vyhodnotenie projektu, plan realizacie - zaverec¢na sprava.

Obsahova napln jednotlivych krokov je spracovana obsiahlejSie v jednotlivych kapitolach
projektu. Spracované su jednotlivé kroky, dramaturgia, komunikacia, marketing, ale aj

datova analyza a postupnost ¢i nadvaznost jednotlivych krokov.



Ponuka partnerstva a spoluprace
Partnerstvo v projekte zviditelni Vasu organizaciu (spoloénost), jej produkty, ¢i sluzby

pred Sirokou skupinou potenciondlnych klientov v sulade so zakladnymi

charakteristikami a cielmi projektu:

e ide o unikatny projekt, nieco nové a jediné svojho druhu v KoSiciach
e vytvara prilezZitost pre tvorivost a napaditost klientov
e deklaruje, Ze Vasa spolo¢nost ma chut a priestor podielat sa veciach verejnych
e projekt vytvara prileZitost, ako spojit komercnu a nekomerénu oblast
e zorganizovanie kvalitného projektu, ktory bude zaroven dékazom vysokej profesionality a
svedectvom kultirnej drovne
e zviditelnenie projektu v medidlnej komunite a potvrdenie vyspelej kultury vasej organizacie.
e vyberové a graficky spracované publikacie, ¢i prispevky zaru€uju zaujem zo strany verejnosti
e pritazlivost projektu pre hlavné cielové skupiny je vytvorena organizacnym timom mladych
ludi, ktori participuju na dokonalosti jednotlivych cielov
Verejnost
Niekolko roéna skisenost RADY RODICOV poukazuje na prienik medzi zimermi a cielmi
projektu a potrebami, ¢i zdujmami verejnosti. Projekt ma zaujem orientovat sa na skupinu Zijucu
v nasej mestskej Casti a ddme priestor na uplatnenie aj v regiéne. Cielena spolupraca sa zameriava
na deti a mladez, ale nezabuda aj na ostatnych aktérov v danom priestore (rodicia, ucitelia
dochodcovia a pod.). Cielena spolupraca a riadena diskusia ma posilfiovat a rozvijat vztahy vo
verejnom priestore. Koncepcia projektu otvara branu spoluprace a zaroven ponuka ndstroj na
vzajomnu komunikaciu, ¢i nazorové prepojenie.
Mestska ¢ast, mesto a instittcie
Vzhladom na mnoistvo informacii jednotlivych institlcii je potrebna selekcia. U¢elovost
projektu je hlavne v prepojeni verejného nazoru (participacia) a miestnych autorit (samosprava).
Spolupraca jednotlivych institucii a vzajomné prepojenie informdcii ddva priestor kontaktu a
diskusie. Ponukame priestor na spoluprdcu v projekte, ktory ucelovo zamerany na verejny priestor.
V neposlednom rade vytvdra priestor na zdielanie informacii ich publikovanie a zviditelnenie.
Obchodné spolocnosti
Spolo¢nosti pdsobiace v mestskej ¢asti maju moznost reprezentdcie v SirSej miere. Otvara
sa nova moznost prezentacie firemnej kultlry. Participdcia tieZ vytvori priestor aj na ndzorové
vyvaZenie a zastUpenie obchodného pohladu. V nemalej miere spolo¢nosti ovplyvriuju obyvatelov

a priestor ddva moznost na novy spésob vnimania obchodnej spolocnosti.



PROPAGACIA PROJEKTU

Ide o komunikaciu samotného projektu, ako aj jeho partnerov a teda aj spolocnu
marketingovu aktivitu a zviditelnenie.

Nastroje online propagacie

e Vlastna kategoria webovej stranky - www.rrb21.ks/ulice

e Cudzie webové stranky - odkaz na projekt pri klti¢ovych partneroch

e Tlacoveé spravy - pravidelné informdacie o postupe a vyvoj projektu

o Studie a zistenia - ¢lanky a infografika po jednotlivych etapach projektu
e Podcast resp. zdielané zostrihané video z kftcovych aktivit

e Pravidelny email reporty ku projektu - Newsletter

e Sutaze ku klucovym etapam - slepa mapa

e Sponzorovana podpora postov na socidlnych sietach

e Copywriting - pravidelné ¢lanky o vyvoji

e Referencie a ohlasy na projekt

Nastroje offline propagacie

e Plnofarebné spracovanie projektového zameru

e Grafické a analytické spracovanie Ciastkovych vystupov
e Technické spracovanie dat a mapy pre diskusie

e Spracovanie informacnej brozurky o realizacii projektu
e Vytvorenie informacnych bannerov

e Vytvorenie plagatov a pozvanok k diskusnym formatom

e Spracovanie triciek a inych upomienkovych predmetov k projektu

PROPAGACIA, MEDIALIZACIA, DOKUMETACIA

Zakladné formy informovania verejnosti, propagacie a medializacie sa zacinaju zakladnou
tvorbou projektu, pokracuju pripravou, propagovanim a tlacou informacnych a propagacnych
materialov vo vsetkych mutdciach, vyrobou grafického spracovania putavych prispevkov ako aj
ostatnou reklamou. PriebezZne sa vytvori internetova podstranka, ktora je nielen jednym z
najdolezitejSich mediadlnych nastrojov, ale aj prostriedkom komunikacie s jednotlivymi subjektmi
projektu. Taktiez stranka a socialne siete poskytuju priestor na prepojenie a spolupracu.
Zjednocujucim prvkom celej kampane bude logo projektu. Pre projekt bude charakteristickd
farebnost, spdsobena plnofarebnou vytvarnou koncepciou vizudlneho rieSenia materialov, ktora sa

ukazala pritazliva, teda marketingovo velmi vhodna.



EFEKTIVITA PROPAGACIE

Nepochybne vyznamnou sucastou akéhokolvek projektu je vyhodnotenie jeho

efektivity a to zvlast, ak ide o projekt, ktorého cielom je prepéjat verejnost, verejny
priestor a samospravu. Vyznamnym prvkom takéhoto projektu je hlavne informovanost. Uvedeny
fakt vedie nasu organizaciu k doslednej analyze uskutocnenych aktivit a rozboru efektivnosti.
Kvalifikované vyhodnotenie projektu si vyZzaduje stanovenie tak kvalitativnych ako kvantitativnych
ukazovatelov (kritérii).
Do oblasti propagacie patri aj skuto¢nost, Ze projekt bude medializovany aj sprievodnymi
podujatiami v danej miestnej Casti cielene a Ucelovo. Akcie budu informovat o projekte a
propagovat jeho vyhody resp. ciele. Taktiez v mieste konania budd umiestnené Specidlne

transparenty a informacny material.

Vztah s verejnostou bude budovany na zaklade medializacie informacii podporené
reklamou. Informdcie zverejnené z dopadov, dotaznikov a ankiet obohatené o nazor odbornej
verejnosti. Cielom je dosiahnut objemnu kvalitu spravodajskych medialnych vystupov. Pozitivne

rozvijat skutoénosti v tejto oblasti a prehodnotit pouZité prvky spoluprace.
KVANTITATIVNE PARAMETRE

e pocet spolupracujucich subjektov (mestské institucie, kultdrne institucie, vzdelavacie
inStitucie, podnikatelia, spolocnosti, naddcie a fondy)

e pocet zapojenych respondentov cez dotazniky a ankety

e pocet analytickych a grafickych vystupov

e pocet prinosnych opatreni a moznych rieseni

e pocet oslovenych Citatelov, dosah prispevkov a tlacovych sprav
KVALITATIVNE PARAMETRE

e zabezpecenie kvalitne spracovaného a odborne referovaného vystupného dokumentu
e zabezpecenie nastrojov na transparentnu komunikaciu

e kvalitny graficky rozsah a spracovanie vizualizacie

e poskytnutie priestoru na diskusiu formou dotvorenych komentovanych diskusii

e kvalitné informacné a naucné ¢lanky (pocet a kvalita)

e organizacné a personalne zabezpecenie projektu

¢ hodnotenie spoluprace formou spatnej vazby



CIELOVA SKUPINA

Primdarne — Priamo zapojena skupina

Cielova skupina:

Uzemnad jednotka: KoSice - mestska ¢ast Sidlisko Tahanovce
Pocet obyvatelov: 20 863 z toho muzi 10 059 a Zeny 10 804

Pocet Ziakov: 750 Studentov (deti)

Sekunddrne - Komunikaéne a izemne dotknutd skupina (projekt mozny na multiplikaciu)
Okres Kosice |

Pocet obyvatelov: 64 453 z toho muzi 30 713 a Zeny 33 740

Okres Kosice

Pocet obyvatelov: 79 437 z toho muzi 38 037 a Zzeny 41 400

Okres Kosice lll:

Pocet obyvatelov: 28 135 z toho muZi 13 649 a Zeny 14 486

Okres Kosice IV

Pocet obyvatelov: 57 015z toho muzi 27 108 a Zeny 29 907



FINANCOVANIE

Zlozka financovanie sa v svojej prvej faze opiera o finanénd pomoc z externych grantov

a vyziev. Zaroven vyuziva Standardné prostriedky sponzorskych zdrojov. Tieto zdroje su uréené na

financné zabezpecenie externych dodavatelskych prac.

Zdroje nevyuziva na prevadzkové naklady, ale na zvySovanie kvality projektu jeho obsahu a dopadu.

Pripravny koncept — je potrebné doplnit finan¢ny rozpocet + podporny material ako itinerar podujati,

¢i dramaturgiu akcii. Suc¢astou neceneného doplneného materidlu bude aj marketingovy mix.

Financovanie Grafika projektu

Startkit 1x 240,- eur

250

Plagaty A4 x4

80

Infografika 2x (rozmer podla dat a dohody)

40

Info broZura projektu A3 - na polivicu Cize 4/4

80

Spracovanie info mapy AO - slepa mapa doplnena o zavery architektov

60

Reklamné tricko cca 100 ks (rozne velkosti)

500

Reklamné pero cca 500 ks

250

Rollup - projektu

120

Spracovanie zaverecnej spravy - po grafickej stranke

120

1500

Obsahova sprava socidlnych sieti - Facebook

Mesiace

Suma

Spolu

1x post tyZzdenne

Navrh a spracovanie textacie

Navrh grafiky - bez tvorby grafiky

Tvorba typu postov na zaklade poZzadovanych KPI

Reporting - mesacne

10

240

2400

Copywriting - textové Upravy

Klient dodava 1x mesacne zakladny text, ktory v prejde

nasledovnou Upravou:

Zakladna uprava miery Citatelnosti

Formatovanie

Korektura

Vyber claimov

Tvorba perexu

Navrh prispevkov na socidlne siete vychadzajuci z

odovzdanych textov

10

60

600

Reklama a marketing SPOLU

3000




